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Kauppias osaa arvostaa
lahituottajia

Valtaosalle tavallisia kuluttajia Iahituote tai -palvelu tarkoittaa laadukasta tuotetta, ja sen takana on
ammattitaitoinen ja tunnettu paikallinen toimija. Kuluttajien keskuudessa on virinnyt halu tukea ja kannustaa
paikallisia yrittajia ja palveluntarjoajia. Talla tavalla turvataan myos paikallisten tuotteiden ja palveluiden
saatavuutta.

Nivan ym. (2018) mukaan kuluttajatutkimuksissa kuluttajien arvostuksiin kotimaisen ja ulkomaisen ruoan
valilla vaikuttavat myos laatuun, terveellisyyteen, turvallisuuteen ja hintaan liittyvat kasitykset. Paikallisten
tuotteiden ja palveluiden merkitys korostuu erityisesti pohjoisessa, jossa kaupat sijaitsevat kaukana. Pitka
kauppamatka aiheuttaa myos yksittaiselle kuluttajalle kasvavaa hiilijalanjalkea seka kohonneita
polttoainekustannuksia.

Paikallisen tuotannon monipuolisuus ja tuotteiden saatavuus lahelta voivat muodostua ajan- ja
kustannussaastojen kautta mielekkaaksi. Samaan aikaan, kun maaseudulla suositaan kotimaisia
elintarvikkeita, ulkomaista alkuperaa olevien elintarvikkeiden arvostus on kaupungeissa kasvanut. Tama
trendi saattaa pidemmalla aikavalilla haastaa kotimaista elintarviketuotantoa entisestaan, vaikka kotimainen
tuotanto ndhdaan myds tarkedna kulttuuriperinteen muodostajana (Niva, Peltoniemi & Aalto 2018.).

Kuluttajan kannalta lahituotetta tulisikin olla riittavasti tarjolla helpon saatavuuden lisdksi myos
kohtuuhintaisena, jotta asiakas innostuu tuotteen saanndllisesta kaytosta. Tassa kohden on paikallisen
paivittaistavarakaupan vuoro astua esille ja tarjota paikka oman alueen tuotteille osana paikallisen kaupan
valikoimaa.

Kaupan on tunnettava lahituottajat. Avoin ja rehellinen viestinta, laadukas kommunikaatio ja
molemminpuolinen sitoumus edistavat kaupan ja tuottajan valisen symbioosin syntymista. Arvostus on
olemassa ja se pitdaa tuoda nakyvasti esille.

Tuotteen esilletuontia helpottamaan on kehitetty Kuukauden lahituote- tai palvelu -toimintamalli.
Toimintamallin avulla arvostusta voidaan tuoda selkeammin esille (Kuva 1), ja tehostaa yhden tuottajan
tuotteiden markkinointia kaupalla.

Parhaimmillaan toimintamalli rohkaisee uusia tai aloittelevia tuottajia toimittamaan tuotteitaan myyntiin, kun
arvostus lahituottajia kohtaan naytetaan selkeasti.

https://www.lapinamk.fi/blogs/Lahituotteesta-paikallisen-kaupan-vetovoimatekijaksi/0g5cunco/2838815a-2b76-4ebb-92a2-c1d547c16a9a 1/5


https://www.lapinamk.fi/fi
https://www.lapinamk.fi/fi/Esittely

3/4/22, 12:58 PM Lahituotteesta paikallisen kaupan vetovoimatekijaksi

Kuva 1. Tervolalaisen Juha Jankkilan puikulaperuna oli ensimmainen tuote Kuukauden lahituote -
toimintamallin toteutuksessa kaupalla.

Lahituote on kauppiaalle menestystekija. Nain uskoo K-Market Tervolan kauppias Pia Palokangas. "Meilla on
halu siihen, etta Tervola parjaa, ja jos sitd pystymme omalla tyollamme edistdmaan, niin onhan se mahtavaa.
Lahituottaja on tuttu ja turvallinen, jolta saa laadukkaita tuotteita. Kuntalaiset myds arvostavat paikallisia
tuotteita."

Eteenpain vie suurena voimana kotiseuturakkaus. Pia on asunut 30 vuotta Tervolassa ja kauppias Jukka
Palokangas on myos kotoisin Tervolasta.

Kuukauden lahituote tai -palvelu -toimintamalli

Lapin ammattikorkeakoulun hallinnoimassa SERI - Resurssiviisas Meri-Lappi -hankkeessa tehdaan tyota
alueen resurssiviisauden, kiertotalouden ja vahahiilisyyden teemoissa. SERI-hankkeessa toteutettujen
pilotointien avulla Lapin ammattikorkeakoulu on vahvana alueellisena toimijana edistamassa resurssien
viisasta kayttoa, seka tuomassa lukuisia hyvia toimintatapoja alueen vahahiilisyytta eteenpain vievaan
tyohon.

SERI-hankkeessa pilotoitiin myds Kuukauden lahituote tai -palvelu -toimintamalli. Vaikutus on ensisijaisesti
paikallinen ja kasvattaa alueen elintarviketuotteiden liiketoimintaa, jolla voidaan taata alueen elinvoimaisuus
myos vahahiilisemmassa tulevaisuudessa.

Kaytetty toimintamalli on monistettavissa elintarvikekauppojen lisdaksi muiden kaupan alan yrityksiin, joiden
valikoimissa voidaan kasvattaa lahituotteita. Toimintamallia voidaan kayttaa myos paikallisia palveluja
tarjoavien yritysten nakyvyyden kasvattamiseen.

Toimintamalli edistaa vahabhiilisyytta, kun pitkien kuljetusmatkojen ja lammitettyjen valivarastointien tarve

poistuu. Nykytilassa kaytossa oleva logistiikkaketju toimii siten, etta Lapissa tuotettu tuote kuljetetaan
Helsinkiin ja varastoidaan keskusvarastoon, josta se kuljetetaan takaisin Lappiin.
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Lapissa tuotettujen tuotteiden ei tarvitse kayda logistisesti turhaa lenkkia Helsingin keskusvarastolla, vaan
ne saadaan suoraan tuottajalta kaupan hyllylle. My6s asiakas saa talloin tuoreemman tuotteen kayttoonsa.
Kauppakin hyotyy mallista, silla tyypillisen 3 - 5 péivan toimitusajan sijaan voidaan tuotteet saada hyllyyn jo
samana iltana tuottajan joustavuudesta ja ketteryydesta osittain riippuen.

Lahituote- tai lahipalvelutoimintamallin
kehittdminen

Toimintamalli on suunniteltu siten, etta sen perustaminen ei vaadi paljoa taloudellisia resursseja.
Toimintamalli on helppo kdynnistaa tuttujen tuottajien kanssa ja tavoitteena on luoda yhteiset rutiinit
toteutukselle. Toimintamallin avulla tuodaan yhteen neuvottelupdytaan tuottajat ja kaupat, joiden tahtotilana
on edistaa lahituotteiden kayttoa yhteistyossa.

Kaupalla esitettdvan markkinointimateriaalin voi tarvittaessa tulostaa itse, painattaa ekologisessa
painotalossa tai julkaista digitaalisesti esimerkiksi sosiaalisen median kanavilla. Digitaalisen materiaalin
ymparistovaikutus on pienempi, mutta kasiin tuntuvalla materiaalilla tavoitetaan asiakkaat paremmin.
Painetun markkinointimateriaalin avulla tuote on mahdollista saada nakyvammin esille kaupalla.

Toimintamallin kdynnistymisvaiheessa huomiota tulee kiinnittaa siihen, etta aloitusvaiheessa tavoitettaisiin
alueen tuottajat mahdollisimman kattavasti. Toimintamallin toteutuksen aikana voidaan markkinoida
kaupalla kahta pientuottajaa samanaikaisesti, talla turvataan myos kuluttajalle tuotteen varmempi
saatavuus kampanja-aikana. Tall6in kysynnan kasvu ei muodostu yksittaiselle elinkeinonharjoittajalle tai
elintarviketuottajalle kohtuuttoman suureksi painolastiksi, kun tuotteiden tarjoajia on useita.

Tuottaja tai toimija voi myos toimia yksittain koko toimintamallin toteutuksessa, kun tuotteiden ja
palveluiden tarjonta riittaa kasvaneeseen kysyntaan. Usein toimintamalli kdynnistetaan sita markkinoivan
yrityksen toimesta, mutta aloitteentekijana voi aivan hyvin olla myos yrittajat tuotteiden ja palveluiden
takana.

Meri-Lapin alueelle mahtuu uusia tuottajia

Meri-Lapin alueella on suhteellisen vahvaa liha- ja maitoalan tuotantoa. SERI-hankkeen ja Tervolan kunnan
yhteistydssa jarjestaman Lahiruokaa resurssiviisaasti Meri-Lapissa -webinaarisarjan perusteellakin oli
selvaa, ettd Meri-Lappiin kaivataan kovasti esimerkiksi puutarhavihannesten viljelijoita.

Pia Palokangas tietaa kertoa, ettad esimerkiksi tervolalaiselle luomulaatuiselle valkosipulille kysynta on niin
kovaa, etta enemmankin otettaisiin myyntiin, jos vain olisi saatavilla. Lahiruokaa resurssiviisaasti Meri-
Lapissa -webinaarit pidettiin Teams -alustalla tammi — maaliskuussa ja kokoava paatoswebinaari 23.3.2021.

Kauppiaat eivat ole ainoita, jotka janoavat lahituotteita tarjottavaksi kuntalaisille. Myos keskuskeittioille
toimittavalla perunan ja juuresten viljelijalle voisi olla kysyntda. Sopimukseen kuuluisi toimittaa raaka-aineet
kuorittuina ja pakattuina. Multaista perunaa kylla saisi ehka helpomminkin, mutta sen kasittely nykyisissa
tiloissa keskuskeittidilla ei onnistu puhtaus- ja hygieniasyista.

Peruna menestyy hyvin Meri-Lapin alueella, mikali omia viljelykokemuksia on uskominen. Joka vuosi satoa
on tullut, ja maakellarissa varastoituna peruna kestaa parhaimmillaan seuraavaan kesaan saakka.

Kuluttajatuotteilla mitattuna omavaraisuus tayttyy ainoastaan poronlihalla, nauriilla ja lampaanlihalla (Kuha,
Hallikainen & Hannukkala 2018), joten kehitettavaa Ioytyy. Kuhan ym. (2018) mukaan "Lappi on
nollatuotantoaluetta useilla sellaisilla maatalouden tuotteilla joiden tuottaminen Lapin maakunnassa olisi
taysin mahdollista".

Totta kai meidan kannattaisi ensisijaisesti syoda Meri-Lapissa sita, mita taallakin voi tuottaa, kuten Meri-
Lappilaista perunaa. Riisia ja avokadoja taalla ei sen sijaan vield kannata alkaa viljelemaan, mutta Lapissa
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menestyvien vaihtoehtojen kartoitus kotimaisen kasviproteiinin lahteeksi voisi olla mielenkiintoinen avaus.

Hyva suunnittelu on avain onnistumiseen

SERI - Resurssiviisas Meri-Lappi -hanke kaynnisti pilotin kauppiasparin kanssa hyodyntaen etapalaverien
mahdollisuutta. Kauppiaan into kehittaa aluettaan seka idearikkaus olivat toteutuksen ehdoton suola, tall6in
my0s toteutus muodostui mielekkaaksi ja eteni suunnitellusti kohti padmaaraa. Tassa pilotissa
kauppiasparilla oli Iahes valmiina lista tuottajista, joiden kanssa kaytiin vuoropuhelua Kuukauden lahituote -
toimintamalliin osallistumisesta.

Tuottajien kontaktoinnit hoidettiin kauppiasparin ja Lapin ammattikorkeakoulun hanketyontekijoiden kanssa
yhteistydssé, ja tuottajille tarjottiin heidan niin halutessaan myos apuja kaupalle toimitettavan
markkinointimateriaalin suunnitelussa ja ulkoasussa. Tuottajien osalta laadittiin lista neljalle kuukauden
ajanjaksolle valmiiksi alkaen huhtikuulta, kenen tuote minakin kuukautena paasee esille. Lisaksi suunniteltiin
alustava lista elokuusta seuraavan vuoden maaliskuulle kattavaksi, keta vaihtoehtoisia tuottajia alueella
voisi olla.

Kokonaisuutena Kuukauden lahituote -toimintamallin lanseeraus tdhan kohteeseen toimi erittain hyvin. Osa
tuottajista halusi vastaanottaa tarjottua apua materiaalien suunnitteluun, osa teki suunnittelutyén kaupan
kanssa sopien. Tuottajat osoittivat olevansa erittain yhteistyokykyisia ja kykenevia toimittamaan tuotetta
my0s hyvin lyhyilla toimitusajoilla siten, etta parhaillaan uusi tuote-era saatiin kauppaan jo samana iltana.
Kun alkuun on paasty, on taman toimintamallin laajennus vaikka koko vuoden kattavaksi tai tietyin véliajoin
toistuvaksi vaivatonta ja antaa paikallisille tuotteille mahtavan aitiopaikan oman kylan kaupan hyllylla.

SERI-hankeinfo

SERI — Resurssiviisas Meri-Lappi -hanke on toteuttanut pilottivaiheessaan erityisesti alueellista yhteistyota
ja pyrkinyt vahvistamaan resurssiviisaan -termin jalkauttamista. Lapin ammattikorkeakoulun vetaman
hankkeen tavoitteena on ollut kehittda Meri-Lapin alueen vahahiilisyytta ja resurssiviisautta hankeaikana
(Kuva 2.).

Hankkeen toimintakausi sijoittuu ajalle 1.1.2020-31.12.2021. Hankerahoituksen kokonaisbudjetti on 353 690
€, josta Lapin liiton mydntaméan EAKR-rahoituksen osuus on 282 952 €. (Lapin ammattikorkeakoulu 2021).
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SERI — Resurssiviisas Meri-Lapp

KIERTOTALOUS, RESURSSIVIISAUS JA VAHAHIILISYYS
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Kuva 2. SERI — Resurssiviisas Meri-Lappi -hanke.
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